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Gestión del Conocimiento 

Duración: 80 horas 

Modalidad: Online 

Coste Bonificable: 600 € 

Objetivos del curso 

Este curso se basa en la formación de profesionales que sean capaces de comprender, 
conocer y dominar las técnicas de gestión del conocimiento en sus aspectos 
organizacionales y técnicos, así como la consideración y conocimiento de los procesos 
psicosociales básicos vinculados a la misma. 

Contenidos 

UNIDAD DIDÁCTICA 1. EXPERTO EN TECNOLOGÍAS DE LA WEB 2.0 
1. Origen de la Web 2.0 
2. Principales características de la Web 2.0 
3. Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos 
4. Ventajas de la Web 2.0 
5. Nuevas tendencias: la Web 3.0 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0 
1. Introducción 
2. Blogs, webs, wikis 
3. Marcadores sociales 
4. Aplicaciones en línea 
5. Servicios de alojamiento: fotografías, vídeos y audioe 
6. Evolución del perfil de usuario: usuarios 2.0 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD 
1. Usuarios de Internet en España 
2. El usuario 2.0 
3. Arquitectura de la Participación 
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4. Usabilidad y accesibilidad 
5. Usos de la Web 2.0 en la Educación 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 4. APLICACIÓN DE LAS REDES SOCIALES 
1. Historia de las redes sociales 
2. Definición de las redes sociales 
3. Diccionario básico de las redes sociales 
4. Servicios de redes sociales 
5. Importancia e impacto social de las redes sociales 
6. Profesiones de las redes sociales 
7. Ventajas y desventajas de las redes sociales 
8. Uso responsable de las redes sociales 
 
UNIDAD DIDÁCTICA 5. CLASIFICACIÓN DE LAS REDES SOCIALES 
1. Clasificación de las redes sociales 
2. Redes sociales horizontales o generales 
3. Redes sociales verticales o especializadas 

 


